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Så var sommaren för besöksnäringen i Halmstad
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Sommaren 2023 – Inleddes med höga 
förväntningar då juni redan bjöd på 
högsommarvärme och många härliga 
evenemang att se fram emot. 

Vädrets och omvärldens påverkan
Högsommarvärmen i juni höll tyvärr inte i 
sig och väderomslaget blev minst sagt 
utmanande och fick en betydande effekt 
på hur sommaren blev för besöks-
näringen. För att vara en sommarstad 
som Halmstad är vädret en viktig faktor 
under sommaren. Därav har sommarens 
regn och rusk kommit att påverka vissa 
delar(områden/branscher) inom 
besöksnäringen betydligt mer än andra 
med färre gäster och besökare. En 
osäker omvärld och lågkonjunktur har 
genererat ökade kostnader för såväl 
näringen som för besökare. Detta har  
lett till att de största utmaningarna för 
företagen denna sommaren har varit de 
ökade kostnaderna och en svårighet att 
locka besökare på grund av dåligt väder. 

Bra dagsekonomi men tyvärr
något sämre kvällsekonomi

Flera företag har vittnat om en bättre 
dagsekonomi än kvällsekonomi under 
sommaren. Besökare har valt att luncha 
och fika i allt högre utsträckning än att 
äta middagar på restauranger under 
kvällarna. De ökade kostnaderna och 
vädrets påverkan har skapat ett 
förändrat besöksbeteende som har varit 
utmärkande för sommarens ekonomi.  

Bra sommar för butiker och salonger
Besökarnas konsumtion har varit något 
högre än tidigare, vilket inte minst 
butikerna vittnat om. Både butikerna i 
city och på Hallarna har uppgett att 
sommaren 2023 har varit lika bra, eller 
bättre jämfört mot föregående år. Även 
salongerna upplever en bättre sommar 
än förra året. Det är tydligt att det är en 
något delad bild av hur den gångna 
sommaren faktiskt varit då både 
aktivitetsföretag, campingar och 
vandrarhem vittnat om en tuffare 
sommar jämfört med butiker och hotell.

Gästnätter
Av Halmstads boendeformer har hotellen 

klarat sommaren bäst. Gästnätterna låg 
kvar på motsvarande nivåer som 2022. 
Campingarna och vandrahemmen har 
haft en tuffare sommar sett till 
gästnätterna och backade avsevärt. Det 
är framför allt de svenska gästerna som 
minskat medan de utländska ligger på 
jämförbara nivåer som förgående 
sommar. 

Ökning av danskar 
Med anledning av målgruppsanpassade 
kampanjer, färjelinjen mellan Grenå och 
Halmstad och en låg valutakurs har vi 
sett en stor ökning av danska besökare i 
Halmstad denna sommar. Under 
sommaren ökade de danska resenärerna 
till Halmstad på färjelinjen Stena Line 
med hela 37%. Som stämmer väl med att 
vi ser en ökning på cirka 3000 danska 
gästnätter.

Fantastisk evenemangssommar
Inför och under sommaren 2023 gjordes 
det en stor satsning för att marknadsföra 
alla Halmstads evenemang. Kampanjen 
med namnet ”Let´s make the best 

summer ever” påvisade både mängden 
och bredden på alla härliga evenemang 
som arrangerades. Det har verkligen varit 
en sommar fylld med evenemang som 
lockade såväl nationella som 
internationella besökare. Det var allt från 
golftävlingen Annika Invitational, 
cykeltävlingen Gravel Grit ´n Grind, 
Summersmash och SM i beachvolley, 
Halmstad Pad(d)elfest till konserter på 
Solgården och på Brottet. Rotundan 
hade även i år ett fullspäckat 
sommarprogram samt Festival och 
Halmstad City genomförde återigen
deras populära utomhusbio i Norre Katts 
park.  

Skälen till att uppleva Halmstad var som 
vanligt många. Trots utmanande väder 
kom många besökare för sol, bad, golf, 
cykling, vandring och mycket mer. 
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I oktober skickades en enkät ut till besöksnäringen och 55 svar kom in, likvärdigt antal svar i 
jämförelse med 2022. Det underlaget har varit en del i den samlade utvärderingen av 
sommaren. 

• Företagen har generellt upplevt sommaren som helt okej och bra, vilket är något sämre 
än mot sommaren 2022. 

• Lite drygt 60% uppgav att omsättningen hade minskat eller var oförändrad jämfört mot 
förgående sommar.

• De två största utmaningarna som företagen upplevt i sommar är ökade kostnader, vilket 
vi såg en tendens till förra året men har ökat ytterligare. Detta har lett till att besökare 
värderar sin konsumtion och håller lite hårdare i plånboken. En annan utmaning har varit 
vädret som har påverkat boendeanläggningar och restauranger, jämfört med butikerna 
vars sommar har varit bättre. 

• Framåt önskar företagen stöd från Destination Halmstad främst inom marknadsföring 
samt nätverkande och inspiration. 
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Prioriterade områden:

• Halmstad med omnejd 1-2h

• Västkusten från Göteborg till 

Malmö

• Stockholm och Mälardalen





• Facebook/Instagram/Google/Youtube

• Totalt ca 3,3 miljoner exponeringar

• Över 40.000 klick

• Stort engagemang (gilla, dela och kommentera) och hög CTR, 

framför allt på de evenemangsspecifika annonserna

• 30% fler besökare på ”Highlight-sidan” (ca 40.000 unika besökare) 

jämfört med föregående år









• ”Marknad på plats” – med flera reels från 

evenemangen med bra spridning

• Halmstad pad(d)elfest

• Annons för aktivitetsföretag

• Danmarksannons

• Influencer-resa Stena Line samarbete

• Sensommarannons

• Säker semester



Annons för aktivitetsföretag:

- KiteKalle

- Vinnalt Event

- Mountainbiking in Halmstad

- Fo’ Shore Tylösand

- Halmstad Wakepark

- Utgång

- Ridlycka







Best Summer Ever
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• Sverige totalt, 29 104 122 (-3% jmf 2022). 

• Halland, 1 594 203 gn (-9% jmf 2022).

• Halmstad, 407 560 gn (-10% jmf 2022). 

Alla resultat är preliminära. Campingresultatet är särskilt osäkert.
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Halmstad, 407 560 gn (-10% jmf 2022)

• Juni 90 406 gn (-8,6% jmf 2022)

• Juli 204 221 gn (-9,4% jmf 2022)

• Augusti 112 933 gn (-12,1% jmf 2022)

Alla resultat är preliminära. Campingresultatet är särskilt osäkert.
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Halmstad totalt, 407 560 gn (-10% jmf 2022).

• Svenska gn, 357 458 (-11,7% jmf 2022)

• Utländska gn, 50 102 (+4,9% 2022)
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• De utländska gästnätterna ökade med 4,9%, jämfört med sommaren 2022.

• Den danska marknaden har haft en ökning på 76% i sommar, vilket 
motsvarar ca. 3000 gästnätter. De här gästerna bor i stor utsträckning på 
hotellen. 

• Norska och tyska gästnätter är på jämförbara nivåer som 2022.

• Vi kan se att uppgången av holländska gäster fortsatte även den här 
sommaren, men det är dock från låga nivåer.
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• Hotell -0,3% (jmf 2022) (168 204 gästnätter)

• Vandrarhem -14,6% (jmf 2022) (14 526 gästnätter)

• Camping -15,8% (jmf 2022) (224 830 gästnätter)

Alla resultat är preliminära. Campingresultatet är särskilt osäkert.

Destination Halmstad AB Källa: SCB/Tillväxtverket
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• Hotell -4,5% (jmf 2022) (40 961 gästnätter)

• Vandrarhem +2,9% (jmf 2022) (3 628 gästnätter)

• Camping -11,3 % (jmf 2022) (46 554 gästnätter)

Alla resultat är preliminära. Campingresultatet är särskilt osäkert.

• Beläggningsgrad har ökat

1/6-31/8: 69,2% (jmf med 67,5% 2022) 

Juli: 79,2% (jmf med 78,4% 2022)

• Över 2600 fler sålda rum

• RevPar ökade något i år 

Källa: Benchmarking Alliance
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• Hotellen har klarat sommaren bäst. Gästnätterna låg kvar på motsvarande nivå 
som 2021 och 2022 för hotellen, samtidigt som beläggningsgraden ökade något 
och landade på 69,2%. För juli var beläggningsgraden 79,2%, en ökning mot 
föregående år. De utländska gästerna ökade med 32% jämfört mot förgående år, 
vilket kompenserar för ett mindre tapp av de svenska gästnätterna.  

• Vi sålde 2600 fler rum den här sommaren jämfört med föregående och intäkt per 
belagt rum (RevPar) var något högre under perioden juni-augusti 2023 jämfört 
med året innan.

• Campingarna har haft en tuff sommar sett till gästnätterna och backade. Det är 
framför allt de svenska gästerna som minskat men även de utländska är färre 
denna sommar. Backar gör även vandrarhemmen. 
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Källa: Benchmarking Alliance/Statea och 
SCB/Tillväxtverket.
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Evenemang är en viktig del av sommaren i Halmstad och 
kanske extra mycket i år då vädret inte uppmuntrade helt till sol 
och bad. 

Denna sommar satsade vi extra på att markandsföra alla 
evenemang som arrangerades, stora som små. Det gjordes 
genom kampanjen med namnet ”Let´s make the best summer 
ever” som syntes på såväl sociala medier, utomhusreklam samt 
tryck i Halmstad men marknadsfördes även på utvalda 
geografiska platser i Sverige. Med syfte att påvisa både 
mängden och bredden på de evenemang som arrangerades i 
Halmstad.  

Under juni till augusti hade vi 550 registrerade evenemang på 
Destination Halmstads evenemangskalender, som låg till grund 
för kampanjen. Summerar vi maj till september var det 720 
totalt. Visst händer det mycket kul i Halmstad och det ville vi ta 
fasta på denna sommar!



• Halmstad Pad(d)elfest

Under tre härliga dagar arrangerades första 
upplagan av Halmstad Pad(d)elfest med paddel x 3 
tillsammans med lokala företag och föreningar. Här 
tog tre sporter med liknande namn, men med olika 
uttryck, plats längs Nissan. Padel, paddel och 
paddel lockade både nybörjare och elit till en härlig 
mix av aktiviteter, tävlingar, mat och dryck.

• SummerSmash Festival & Beachvolley-SM 

Succén var tillbaka i Tylösand. Jonatan Hellvig och 
David Åhman, som i fjol tog hem EM-guld var på 
plats, vilket bidrog till stort intresse från såväl 
deltagare, publik och media. 14 dagar beachvolley i 
olika former med drygt 3600 deltagare, 35 200 
besökare och 21 600 gästnätter.

• Gravel Grit’n Grind

Efter ett lyckat första år är grusvägstävlingen 
tillbaka. I år lockades 600 deltagare, vilket är en 
fördubbling mot förgående år. Likt förra året var en 
av de tre etapperna kval till VM och nytt för i år var 
SM i gravel. Ett årligen återkommande evenemang 
som sätter Halmstad på cykel-kartan. 

• SUMSIM 

SK Laxen arrangerade SUMSIM, ungdoms-SM i 
simning, som intog Simstadion Brottet med cirka 
700 deltagare från 97 föreningar. Fem lyckade 
dagar med 800-1000 sålda biljetter per dag. Det 
blev ett mycket uppskattat evenemang från såväl 
svenska förbundet, som deltagare och publik.
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HBK i Allsvenskan



Purple Nights



Rotundan 



Kulturarvsfestivalen



Gyllene Tider



Internationella 
Gatuteaterfestivalen



Sprintermästaren



Halmstad Pad(d)elfest



Utomhusbio



Swedish wake park tour



Summersmash 
& Beachvolley SM



Gravel Grit n Grind



Laxacupen



• 18 läger 2023

• Idrotter som är representerade: fotboll, ishockey, badminton, bordtennis, 

volleyboll, handboll, simning och gymnastik.

• Allt från 30 deltagare till 2500

• Exempel på årligen återkommande: Maria Rooths Hockeyskola från 2012 

(300 tjejer) och Svenska fotbollsförbundet 1956

Roliga siffror: under sommarens läger juni-augusti har följande serverats;

Frukost: 11 624 portioner

Lunch: 14 332 portioner

Middag: 11 400 portioner



Har du tankar eller frågor om rapporten?
Kontakta: destinationsutveckling@halmstad.se
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